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Easyvoyage lance un baromeétre sur les k
intentions d'achat de voyage pour les vacances

#1 Pouvoir d'achat et vacances de Printemps

Easyvoyage donne un éclairage précieux sur les comportements
des frangais concernant leurs vacances a travers son ler
baromeétre dédié aux vacances de printemps @ venir. A partir d'un
sondage effectué sur un panel de 2730 répondants, il révéle
comment, malgreé les fluctuations économiques, les francais
sanctuarisent leurs projets de voyage.

Ce premier barométre des tendances pour les vacances de
Printemps, en attendant le baromeétre des vacances d'éte,
explore en profondeur deux axes majeurs : limpact du contexte
economique sur le budget alloué aux vacances et les tendances
actuelles en matiére de destinations, durée, types d'hébergement
privilégiés etc.

En segmentant les repondants par tranches d'age - jeunes actifs
(18-34 ans), actifs (35-65 ans) et seniors (65 ans et plus) - ce

premier barometre EasyVoyage fournit des insights précis,
permettant de décrypter les évolutions et les constantes
du marché touristique francais.

Le contexte économique actuel
impacte peu le budget vacances des francais

Le barométre #1 d'EasyVoyage révéle que, malgré un contexte
économique incertain, le budget vacances des francais pour le printemps
2024 est relativement stable, voire en hausse pour certains groupes.

La majorité des frangais dispose d'un budget semblable a I'année
précédente, voire supérieur pour une fraction non négligeable.

La France reste la destination
1a plus plébiscitée par les francais
Plus de la moitié des vacanciers choisissent de rester dans I'Hexagone,

une décision qui refléte d la fois des considérations pratiques et un
attachement aux paysages variés et au patrimoine culturel du pays.

Les jeunes actifs renoncent
plus aux vacances de printemps
Les jeunes actifs (18-34 ans), soit 13 millions de la population frangaise,

renoncent plus largement aux vacances de printemps (74%) et 34%
d’entre eux pour des raisons de budget.

78% des répondants ont un budget équivalent ou supérieur a I'année
précédente.

Qu’en sera-t-il pour les grandes vacances ?
Rendez-vous pour le Baromeétre #2 d'EasyVoyage !

easyVoyage

A propos d'EasyVoyage:

EasyVoyage, leader en France de linformation touristique en ligne, figure parmi les 10 principaux sites de
voyage avec plus de 3 millions de visiteurs uniques mensuels en 2023 et pres de 5 millions d'abonnés sur
les réseaux sociaux. Le média guide les voyageurs de linspiration a la réservation avec des contenus
uniques et des guides pratiques, diffusés également sur tous les réseaux sociaux. Le groupe, fort de pres
de 100 collaborateurs, opére plusieurs sites en France (easyVoyage, I'Officiel des Vacances, Toocamp,
etc.) et a linternational (easyViajar, easyViaggio, etc.). EasyVoyage développe aussi Webedia Travel, une
agence dédiée & lindustrie du voyage, offrant des services de stratégie digitale et de croissance de
revenus, profitant de son expertise et audience.

€ Nous langons notre premier barométre des intentions

de dépenses de voyages en prévision des prochaines
vacances de printemps. Avant chaque période de

vacances scolaires, nous interrogerons nos communautés
pour suivre ces tendances dans la durée.

Pour cette premiére édition du baromeétre, nous
avons une trés bonne nouvelle : 83 % des
personnes prévoyant de partir pendant cette
période ont lintention de dépenser autant, ou plus,
que lannée précédente.

Cette donnée indique que, malgré les
tensions concernant leur pouvoir
dachat, la majorité des Francais ne
veulent pas sacrifier leurs vacances.
C'est une nouvelle rassurante pour
lindustrie du tourisme. »

Hervé Lemoine, Directeur général d'EosyVoyoge/

Lintention de partir en vacances au printemps est affirmée par prés d'un
tiers des répondants, une proportion stable qui refléte une volonté de
maintenir leur habitude & partir au printemps malgré les fluctuations
économiques.

La mer se distingue comme la destination favorite pour plus de la
moitié des voyageurs, mettant en évidence lattrait persistant pour le
littoral et ses activités. Les séjours & la campagne et & la montagne
confirment lintérét pour le calme, la nature, et les activités de plein air,
tandis que la ville, bien que moins choisie, reste une option pour ceux
qui recherchent une expérience plus urbaine et culturelle.

Les actifs partent longtemps avec

un budget équivalent a I"année précédente
Les actifs (35-65 ans), soit 26 millions de la population frangaise,
montrent une plus grande propension a partir, bien que la tendance a

ne pas voyager demeure significative, souvent pour des raisons
budgétaires.

83% des actifs ont un budget équivalent ou supérieur & 'année derniére,
comme la moyenne des répondants.

Les seniors partent peu au Printemps,
mais un beau budget a deux
Les seniors (65 ans et plus), soit 15 millions de la population frangaise, sont

moins enclins & partir au printemps, privilégiant d'autres périodes de
I'année.

Mais lorsqu'ils voyagent, 92% des seniors comptent dépenser autant ou
plus que 'année derniere.
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CONTACTS PRESSE

N

ISCIANE FELLOUSE MAXIME BORDIER

ATTACHEE DE PRESSE ATTACHE DE PRESSE

+33 6 /8 2158 34 +33 6 /2 07 12 10

ifellouse®@revolutionr.com mbordier@revolutionr.com
‘REVOLUTIONR

PRESSE - DIGITAL - EVENTS

www.revolutionr.com

Nombre de repondants au sondage : 6719 dont 2730 repondants Easyovyage



